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La cible

LA FAMILLE S'ELARGIT ET AVEC ELLE LES RAPPORTS INTERGENERATIONNELS EN
PARTICULIER DANS LA CONSOMMATION.

Aujourdhui le marche se segmente en "cases’ determinees par lage des consommateurs. Or, la place desormais
pleinement prise par ces seniors actifs qui ne se definissent certainement pas au travers de leur age change tout.

Déesormais tous consommateurs assumes et conscients de leur influence, de lenfant au grand-parent, chacun exprime
ses gouts, besoins pour soi mais aussi pour Lautre, et attend une reponse adaptee.




Notre reponse

MESURER LA QUALITE DE L'EXPERIENCE

e Comment le produit est accueilli au sein du foyer ?
e Repond-il a la promesse affichee ?

e Repond-il au besoin specifique de la cible visee ?
e Est-il susceptible de generer de la

RECOMMANDATION




EXPERTS DU TES

Nous mettons les c¢
experience




Experts en tests-produit, nous intervenons aupres de nos clients de
maniere pragmatique et efficace pour leur indiquer la direction du
consommateur parent, enfant, grand parent ou senior actif.

Forts de panels de consommateurs impliques et de methodologies
eprouvees, Genérations & Co offre une approche réeferente de testing
produit et service et plus globalement de mesure de l'experience

d'utilisation.
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Nos atouts

UNE REPONSE ENGAGEE, UNE METHODE EPROUVEE
e Comprendre ce qui fonde la recommandation et qualifier
e 'experience de consommation sont nos preoccupations
e quotidiennes.
e Pour ce faire nous disposons de lexperience et des panels

e associes aux labels Approuve par les Familles mais aussi
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masters50plus.fr




CLAIRE PEGCEaSiERS
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